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Tapahtuman
jarjestaminen uuden
normaalin aikana

Tapahtuma-ala on kokenut suuren murroksen. Jatkuvat muutokset ja
rajoitukset ovat vaatineet tapahtumajarjestijiltad uusien taitojen opet-
telua ja kekseliaita toimintamalleja.

Pandemian kiihdyttdma digiloikka on muovannut kdyttaytymistamme
ja asenteitamme. Ajankaytto verkossa on lisdantynyt. Digitaidot ovat

kehittyneet. Luottamus verkossa tapahtuvaan vuorovaikutukseen on

kasvanut. Virtuaalitapahtumista on tullut luonteva osa arkeamme.

Virtuaalitapahtumien vaivattomuuteen tottuneet ihmiset haluavat
sailyttaa vapautensa valita myds pandemian jalkeen. Siksi "seuraavan
normaalin” menestyneimmat tapahtumat jarjestetdan hybriding, eli
niissa tarjotaan seka virtuaalinen etta fyysinen osallistumisvaihtoehto.

Hybriditapahtuman jarjestaminen voi tuntua vaativalta, mutta vaivan-
nako kannattaa. Potentiaalia on rajattomasti. Tdhan oppaaseen olemme
koonneet kokemuksemme mukaan tirkeimma3t huomioitavat asiat,
jotta voit onnistua virtuaali- ja hybriditapahtumien jarjestamisessa.

ProspectumLIVE-alustalla on jarjestetty jo
yli 1000 virtuaali- ja hybriditapahtumaa

+1000 +500 000

-:e:- Virtuaalitapahtumaa jarjestetty :;g Osallistujaa tapahtumissa

+300 +2000

|i| Organisaatiota kadyttajana a Naytteilleasettajaa tapahtumissa
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Maarittele tavoitteesi

Kun harkitset tapahtuman jarjestamista, arvioi aluksi, onko tapahtuma
paras ja toimivin keino tilanteessasi? Aloita maarittelemalla tavoitteesi.

Haluatko rakentaa brandiasi, lisata tunnettuuttasi, kerata liideja, edistaa
myyntia tai lanseerata uuden tuotteen? Vai haluatko kenties kouluttaa
yleis6asi, parantaa suhteita kohderyhmaasi, lisata luottamusta, valittaa
jonkin viestin tai rakentaa yrityskulttuuriasi?

Tapahtuma voi olla oikea toimenpide kaikkien ylla mainittujen tavoittei-
den saavuttamiseksi. Tarkeinta on, etta tunnistat tavoitteesi ja vertailet
eri keinoja avoimesti. Ovatko tyémaara ja kustannus sopivassa suh-
teessa aktiviteetin vaikuttavuuteen tai tuottoon?

Jos tapahtuma on valintasi ja auttaa sinua padsemaan tavoitteisiisi,
mieti myos, miten mittaat onnistumistasi. Mittarit ohjaavat kaikkia jar-
jestelyihin osallistuvia keskittymaan oikeisiin asioihin. Mittarit kertovat
objektiivisesti, kannattiko tapahtuman jarjestaminen.

Esimerkkeja mittareista
:,o Rekisteroityneiden maara

E Osallistujien maara

E] Myytyjen lippujen maara

u Tapahtumainvestoinnin tuotto (ROI)
1@ Tapaamisten maars

2 Liidit, prospektit, asiakkuudet

’ Osallistujien palaute

a% Liikenne verkkosivuille
w

Maininnat mediassa
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Tunne kohderyhmasi

Kohtaamme paivittiin tuhan- Pohdi, kenen pitaisi osallistua

sia mainosviesteja, joista vain tapahtumaasi, ettd paasisit tavoit-
harvat kiinnittdvat huomiomme. teisiisi. Kun ymmarrat yleisdasi,
Halyyn hukkuvat yleiset viestit, pystyt rakentamaan heita kiin-
jotka eivat puhuttele juuri meita. nostavan tapahtuman ja viesti-
Mitd paremmin tunnet osallis- maan siitad erottuvasti. Huolehdi,
tujasi, sitd helpompi sinun on ettd koko tapahtumaa rakentava
erottua ja kohdentaa tapahtu- tiimisi tietda, millaista kohderyh-
masi juuri heille. maa tavoittelette.

Varmista tapahtumatiimisi
kohderyhmaymmarrys
vastaamalla naihin kysymyksiin

‘?. Millainen on tyypillinen osallistujasi?

Demografiset tekijat (ikd, sukupuoli, asuinpaikka),
koulutus, ammatti, kiinnostuksen kohteet, toiveet,
haasteet ja kipupisteet.

e Miksi han osallistuisi tapahtumaasi?

Millaiset asiat kiinnostavat osallistujia?

Mita he arvostavat?

Mihin kysymyksiin he kaipaavat vastauksia?
Miksi he osallistuisivat juuri sinun tapahtumaasi?
Milla tavalla he haluavat osallistua?

PP Miti kanavia yleisosi seuraa?

Mista tavoitat yleisosi todennakoéisimmin?

Mita kanavia he seuraavat paivittdin / harvemmin?
Mihin medioihin he luottavat?

Missa tapahtumaa kannattaa markkinoida?
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Valitse sopiva tapahtumatyyppi

Valitse tapahtumatyyppi, joka auttaa sinua padsemaan tavoitteisiisi ja sopii yleisosi

elamantyyliin, vaikka tama tarkoittaisi enemman tyota sinulle. Tassa oppaassa keski-
tymme erityisesti virtuaali- ja hybriditapahtumiin.

Esimerkkeja tapahtumatyypeista

Webinaari

Webinaari on kevyt tapa toteuttaa
verkkotapahtuma. Webinaariin ei
yleensa liity fyysista tapahtumaa,
vaan esiintyjat ja koko yleis6 osallis-

tuvat virtuaalisesti omilta laitteiltaan.

Striimi

Fyysinen tapahtuma voidaan ldhet-
taa verkkoyleisolle suoratoistona

eli "striimina” (live stream), jolloin
tapahtumaa voi seurata myos eta-
yhteyksilla. Striimaus on yhdensuun-
tainen ja eika yleensa sisalla kattavia
vuorovaikutusmahdollisuuksia.

Fyysinen tapahtuma

Seminaarit, konferenssit, tyopajat,
koulutustilaisuudet tai juhlatilaisuu-
det on perinteisesti jarjestetty fyysi-
sina live-tapahtumina, mutta kaikki
nama on mahdollista jarjestda myos
virtuaalisina tapahtumina.
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Messut ja nayttelyt

Messuilla tietyn alan organisaatiot esitte-
levat tuotteitaan ja palveluitaan yleisolle.
Messut voivat sisaltaa nayttelyn ja muuta
ohjelmaa. Tapahtuma voi olla avoin tai raja-
tulle yleisélle suunnattu. Nayttely on mah-
dollista jarjestda myos sahkoisena.

Virtuaalitapahtuma

Virtuaalitapahtuma on laaja, vuorovaikut-
teinen tapahtuma, johon yleiso ja esiintyjat
osallistuvat verkon kautta. Virtuaalitapah-
tuma tuotetaan virtuaalitapahtuma-alustalla,
joka sisaltaa striimin lisiks monipuolisia
tyokaluja vuorovaikutukseen.

Hybriditapahtuma

Hybriditapahtuma lisda virtuaalitapahtumaan
vaihtoehdon osallistua tapahtumapaikalla, tai
toisinpain. Hybriditapahtuma on jarjestajan
kannalta vaativin, mutta osallistujan kannalta
joustavin vaihtoehto. Hyvalla valmistautumi-
sella onnistut hybriditapahtumassa.

prospectum



Laadi
projektisuunnitelma

Suuren tapahtuman jarjestamisessa apunasi on todennakoisesti

tapahtumatoimisto, joka auttaa projektisuunnitelman laatimisessa
ja noudattamisessa. Pienenkin tapahtuman jarjestelyissa on useita
vaiheita ja projektisuunnitelmasta on hyotya.

Projektisuunnitelma on yksinkertaistettuna tehtavalista, jossa maari-
tellaan, mita pitda tehda, kuka tekee ja milloin. Projektipaallikko vastaa
suunnitelman toteutumisesta ja projektitiimin johtamisesta.

Kayta tukenasi projektinhallintatyokalua, joka helpottaa seurantaa ja
antaa ajantasaisen tilannekuvan kaikille projektitiimin jasenille.
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Projektisuunnitelman sisalto

@ Vastuuhenkil6t eri osa-alueille,

kuten ohjelma, tekniikka, tarjoi-

lut ja viestinta. Mita selkedmmat
roolit vastuuhenkildille maaritat,
sitd paremmin jarjestelyt sujuvat.

Budjetti eli arvio tapahtuman
jarjestamiseen liittyvista kus-
tannuksista, kuten tilavuokrat,
logistiikka, esiintyjat, teknologiat
ja markkinointi, seka tuotoista,
kuten lipunmyynti, yhteistyo-
kumppani- ja sponsorituotot,
oheistuotteiden myynti, seka
ruoka- ja juomamyynti.

Paikka ja aika: varaa riittavasti
aikaa jarjestelyille, jos voit vaikut-
taa ajankohtaan. Huomioi pyhét,
kilpailevat tapahtumat, yleisén
mieltymykset ja puhujien saata-
vuus.

Puhujat, sponsorit, yhteistyo-
kumppanit ja ndytteilleasettajat:
tee varaukset ja sopimukset kaik-
kien ulkopuolisten kumppanien
kanssa. Sitouttamalla ajoissa voit
hyodyntaa kumppaneita tapahtu-
man markkinoinnissa.
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@ Tapahtumakonsepti ja brandays: mil-

lainen tapahtumasi on, miltad se nayttaa
ja miksi kohderyhmasi osallistuisi juuri
sinun tapahtumaasi? Miten tapahtumasi
eroaa muista tapahtumista?

Ohjelma: maérittele tapahtumasi teema
ja paaviesti. Valitse esiintyjat, ohjelma-
numerot ja sisalto niin, ettd saat valitet-
tya nama parhaiten yleisollesi.

Tapahtuma-alusta ja muut teknologiat:
mitka ovat vaatimuksesi, mihin haluat
kayttaa teknologioita ja millainen alusta
tukee parhaiten tapahtumasi tavoitteita?

Markkinointi: tee suunnitelma, miten,
missa ja milloin markkinoit tapahtu-
maasi. Satsaa nakyvyyteen ja varmista,
etta saat paikalle tavoittelemasi osallis-
tujat.

Osallistujaviestinta sisaltaa kutsut,
ilmoittautumisvahvistukset, muistutuk-
set, kiitosviestit, tapahtumanaikaisen
vuorovaikutuksen, kriisiviestinnan,
ohjeistukset ja palautekyselyt.

Mittaus: miten mittaat tapahtuman
onnistumista, seuraat mittareita ja rapor-
toit tilanteesta sidosryhmille?

prospectum



Hybriditapahtuman budjetointi

Hybriditapahtuman kokonaiskustannus voi kohota perinteista tapahtu-
maa korkeammaksi, koska tarvitset budjettia seka live- etta virtuaalita-
pahtumaa varten. Osallistujasi kuitenkin arvostavat valinnanvapautta
ja hyva tapahtumakokemus auttaa sinua paasemaan tavoitteisiisi. Voit
suitsia kustannuksia esimerkiksi tarjoamalla live-osallistumismahdolli-
suutta vain pienelle osalle yleis6a.

Erot live-tapahtumaan verrattuna:

8Jo siastot
e Tilavuokrat
e Matkakorvaukset
e Tarjoilut

e Henkilokunnan maara

‘Q Lisakustannukset

e Tapahtuma-alusta
¢ Videosisallot
e Tekniset osaajat (kuva- ja ddnenhallinta)

e Luotettava verkkoyhteys

u Tuotot

e Virtuaalitapahtumaan voi myyda lippuja
"rajattomasti”

e Virtuaalitapahtuman nayttelymyyntia ei
rajoita fyysisen nayttelyn koko
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Pida yleiso mielessasi,
kun suunnittelet
tapahtuman sisaltoa

Teema on tapahtuman sisallon suunnittelun ldhtokohta. Laadukkaassa
tapahtumassa teema nakyy kaikkialla visuaalisesta ilmeesta esityksiin
saakka.

Pohdi, minka paaviestin haluat valittaa yleisollesi ja miten teet sen
tehokkaimmin. Puheenvuoroilla, videoilla, paneelikeskusteluilla,
tyOpajoilla, vai vuorovaikutuksen keinoin?

Tarkeinta on, etta viesti kiinnostaa yleisoasi. Mieti aina yleisosi tarpeita
ja mielenkiinnon kohteita viestia maarittaessasi.

Padpuheenvuoron tai keynote-esityksen sisalté on erityisen tarkea.
Sen pitaa tukea teemaa, tuoda uutta ndkemysta ja lisdarvoa osallistu-
jille. Padpuhuja voi olla yleisollesi suurin syy osallistua tapahtumaan.

Panosta yleison viihtyvyyteen puheenvuoroja suunnitellessasi.
Tee esityksista visuaalisesti ndyttavia. Kayta kuvia, animaatiota,
videota ja vuorovaikutusta. Keskustelu, danestykset ja kyselyt
auttavat sailyttamaan huomion. Tarinat vakuuttavat ja jaavat
yleisélle parhaiten mieleen.

Muista huomioida hybriditapahtumissa virtuaaliosallistujat.
Juonto ja moderointi on suunniteltava molemmille yleisaille.
Varmista, ettd kokemus paikalla olevalle yleisolle on laadukas,
vaikka esiintyja olisikin etana.

Hyodynna sisaltéa myos tapahtuman jalkeen videoina, blogi-
kirjoituksina tai tulevien tapahtumiesi markkinoinnissa. Tapahtuma
voi jatkaa elinkaartaan verkossa tallennetun sisallén avulla.
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Tapahtuman markkinointi

Kun suunnittelet tapahtumasi markkinointia, palaa oppaan osioissa muutama askel taaksepain.
Muistuta itseasi tapahtuman tavoitteista ja kohderyhmasta. Pohdi seuraavia kysymyksia:

e Miten markkinointi ja viestintd voi auttaa sinua paasemaan tavoitteisiisi?
e Kenelle markkinoit tapahtumaasi?

e Miten kiteytat tapahtumasi hyodyt?
Mista kohderyhmasi on kiinnostunut ja miten tapahtumasi palvelee heita?

Vaihtoehtoisia kanavia ja keinoja tapahtumasi nakyvyyden edistamiseen on paljon. Aloita
miettimalla, mista kanavista tavoitat yleisdsi parhaiten ja mista saat parhaan vastineen
investoinnillesi.

Maksetulla mainonnalla voit lisitd markkinoinnin tehoa ja esimerkiksi sosiaalisen median
tavoittavuutta. Pystyt kohdistamaan viestisi juuri oikealla yleisélle ja tavoittamaan ne ihmiset,
jotka haluat tapahtumaasi.

Luo tapahtuman ilme ja viestit siita lahtokohdasta, ettd ne puhuttelevat kohderyhmaasi.
Suunnittele ja aikatauluta eri kanavissa julkaistavat sisall6t. Toimiiko valitsemissasi kanavissa
lyhyt video, infograafi, kuva ja ytimekas teksti vai pitka artikkelisisalto?

Esimerkkeja
markkinoinnin kanavista

Sosiaalinen media
Sahkopostimarkkinointi
Omat verkkosivut
Blogit

Vaikuttajamarkkinointi

BAVENES

Digimediat

Perinteiset kanavat, kuten
tiedotteet, printti, radio ja TV

i
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Tapahtumamarkkinoinnin vaiheet

Hahmottele markkinointisuunnitelma ennen tapahtumaa, tapahtuman aikana ja tapahtuman
jalkeen tehtaviin aktiviteetteihin:

1 Ennen tapahtumaa markkinoit valitsemissasi kanavissa, 1dhetat kutsut,
muistutukset ja tiedotat osallistujia esimerkiksi kaytannon asioista.

2 Tapahtuman aikana houkuttelet yleis6asi vuorovaikutukseen, tiedotat ja ohjeistat,
sekd seuraat ja osallistut sosiaalisessa mediassa kaytavaan keskusteluun.

Tapahtuman jilkeen kiitat osallistujiasi esimerkiksi sahkopostilla ja
3 sosiaalisessa mediassa, jaat materiaalit seka kerdat palautetta.
Voit my6s muistuttaa palveluistasi tai tulevista tapahtumistasi.

Jokaiseen markkinoinnin vaiheeseen kannattaa maaritelld omat mittarit, etta voit seurata
aktiviteettien toimivuutta. Seuraa esimerkiksi ilmoittautumisia, liikennettd tapahtumasivulle,
sosiaalisen median tavoittavuutta ja reaktioita, seka palautetta.
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Tee virtuaalitapahtumastasi
vuorovaikutteinen elamys

Virtuaalitapahtumat tekevat tapahtumien jarjestamisesta mahdollista myo6s aikana, jolloin
fyysisia kohtaamisia on rajoitettu. Osallistuminen on helppoa, ymparistoystavallista, matkus-
tamiseen ei kulu aikaa ja valittavissa on enemman tapahtumia kuin koskaan.

Virtuaalitapahtumissa olennaista on kaksisuuntaisuus. Yleis¢ odottaa aitoa tapahtumakoke-
musta, joka sisaltda vuorovaikutusta ja aktivointeja. Osallistuja voi poistua vain napin painal-
luksella kenenkdin huomaamatta, jos ohjelma ei sitouta hanta. Omalta laitteelta osallistuessa
huomio kiinnittyy helposti muihin asioihin.

Suunnittele ohjelmaan kohdat danestyksille, kysymyksille ja keskustelulle. Maarita myos
vastuuhenkil6 seuraamaan chat-keskustelua, vastaamaan kysymyksiin ja poimimaan
esiintyjille sopivia kysymyksia.

Valitse tietoturvallinen virtuaalitapahtuma-alusta. Tietoturva on tirkeaa, koska usein tapah-
tumissa kasitellaan luottamuksellisia asioita ja osallistujat luovuttavat alustalla henkilotietojaan.
Vahva tunnistautuminen on tarpeen, jos jarjestat esimerkiksi virallisia kokouksia virtuaali-
tapahtumina.

Esimerkkitapaaminen
(© 10:00-10:10 (UTC +03:00) @ Videopuhelu

i i fr . ‘
Mikk ﬁ Mikko Mallikas Q a Maija Mallikas e

g. Yritys

Olet vahvistanut osallistumisesi tdhan tapaamiseen.

F®  maija Mallikas
a». Malliyritys Oy , Toimitusjohtaja 75%
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Virtuaalitapahtuman ajolista

Ajolista on yksityiskohtainen aikataulu tapahtuman
kulusta. Ajolista on hyddyllinen tyokalu tuotantovaiheen
ohjaamiseen ja varmistaa, etta kaikilla on kdytossaan
samat tiedot.

Jos tapahtumasi sisaltaa paljon esityksia ja materiaaleja,
suosittelemme tekemaan ajolistan. Kokoa ajolistasi esi-
merkiksi Excel-taulukkoon. Huolehdi, etta tiedot pysyvat
ajan tasalla ja kaikilla on kaytdssaan viimeisin versio.

Sisallyta nama ajolistaasi:

Ohjelma minuutti minuutilta,
sisdltden esitykset, juonnot, videot ja tauot

Kuva-ajot ja mikrofonit

Esiintyjat ja juontajat

Esitysmateriaalit, videot ja nimiplanssit
Etaesiintyjien yhteystiedot

Teknisen tuotannon vastuuhenkil6t
ja yhteystiedot

© OO0 6

TAPAHTUMA (NIMI, PVM, PAIKKA) [ [ [
Tuottaja / kontakt] yht.tiedot
Kuvaaja / kontakti yht.tiedot

Asiakasastaava / kantakti yht.

Jos arillinen host (loka takee taams k niin my#s hinan

[restaus

[t [Kesta Lopetus Toiminto Wastuu Muuta

v (pvan, sloitusja opetusssjst) HLG MARRA i

[atortus

Lopetus buontais (nimil Laintyist (nimi)

w00

s03

o338 + 9T (presentastio nimi]

rioo seurnavaks| TAUKO 1 srudio

Esiintyjian nimat ja (alnakis kaan tulevat, vuoksl)
1 o puh emall osolte

2
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Muista molemmat yleisot,

kun jarjestat hybriditapahtuman

Hybriditapahtuma on nopeasti yleistyva tapahtumatyyppi. Hybridin etuna on osallistujalahtoi-
syys - voit palvella seka virtuaalista etta fyysista osallistumista suosivaa yleis6a. Osallistujat
voivat hallita ajankdytt6aan paremmin, kun matkustaminen ei ole valttamatonta. Tapahtumasi
on myods ympadristoystavallisempi ja kestavien arvojen mukainen.

Osallistujamaaran ja puhujien suhteen ei ole rajoituksia virtuaalisen vaihtoehdon ansiosta. Voit
tehda tapahtumastasi kansainvalisen helpommin kuin koskaan. Yhteistyokumppanisi saavat
enemman nakyvyytta. Hybridi lisdd myos joustavuutta odottamattomien tilanteiden varalle.

Onnistunut hybriditapahtuma huomioi erilldan olevat yleis6t tasa-arvoisesti. Tapahtumaa ei
ainoastaan striimata verkkoon, vaan tapahtumakokemus on yhtenainen ja vuorovaikutteinen
molemmille yleisoille. Teknologia on suuressa roolissa, joten varmista teknisen tiimin osaami-
nen ja resurssien riittavyys tapahtumapaikalla.

Laadukas hybriditapahtuma-alusta sisaltda mobiilisovelluksen, jonka avulla myos saliyleiso voi
kayttaa chattia, osallistua danestyksiin ja pienryhmiin etdyleison kanssa, seka ladata materiaalit
ja tallenteet.

15 | TAPAHTUMAJARJESTAJAN OPAS | ONNISTUNEEN VIRTUAALI- JA HYBRIDITAPAHTUMAN JARJESTAMINEN prospectum




Huomioithan molemmat
yleisot nadissa tilanteissa

Chatissa tai tapahtumapaikalla esitetyt kysymykset
Ainestykset

Tauko-ohjelma

Verkostoituminen

Tapahtuman juonto

Materiaalien jakaminen

Maarittele virtuaalisen ja fyysisen tapahtuman
rooli hybriditapahtuman kokonaisuudessa

Keta kutsut paikan paalle?
Ovatko he VIP-asiakkaitasi vai ensimmaisind ilmoittautuneita?

Ovatko liput virtuaali- ja live-tilaisuuteen samanhintaiset?
Onko molemmissa tilaisuuksissa sama ohjelmasisalt6?

Ovatko puhujat 1asna vai etana?
Miten ohjeistat esiintyjia sitouttamaan eri yleis6t?

©O 0O 00 O

Miten tuet verkostoitumista?
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Onnistu sahkoisen
nayttelyn jarjestamisessa

Sahkoinen nayttely on mutkaton vaihtoehto naytteilleasettajille ja
osallistujille. Tapahtuman onnistumista on helppo arvioida, koska saat
tarkkaa dataa osallistujistasi. Osallistujat arvostavat valinnanvapautta,
joten asiakaskeskeinen tapahtumajarjestdja tarjoaa nayttelyn seka
perinteisena ettd sahkoisena vaihtoehtona.

Sahkoisessa nayttelyssa kerattyjen liidien laatu on yleensa parempi.
Virtuaalitilaan ei tulla haahuilemaan tai kerdilem&an oheistuotteita,
vaan paikalla ovat sisallostad aidosti kiinnostuneet osallistujat. Tavoitat
siis todennakoisesti potentiaalisempia asiakkaita.

Sahkoisen nayttelyn onnistumisen edellytys on selkeys, joten huomioi
tdma tapahtuma-alustan valinnassa. Osallistujan pitaa pystya navigoi-
maan vaivattomasti ja |6ytaa kiinnostava tieto helposti. Varmistathan,
ettd alusta mahdollistaa my6s vuorovaikutuksen.

Tapahtuma-alusta voi tarjota naytteilleasettajille mahdollisuuden pai-
vittaa tietojaan itse, jolloin tapahtumajarjestija sadstaa aikaa ja vaivaa.

17 | TAPAHTUMAJARJESTAJAN OPAS | ONNISTUNEEN VIRTUAALI- JA HYBRIDITAPAHTUMAN JARJESTAMINEN

prospectum




Valitse optimaalinen
tapahtuma-alusta

Kun olet maaritellyt edella Alustalla on suuri merkitys tapahtu-
esitellyt asiat, olet valmis valit- makokemukseen. Alusta helpottaa

semaan tapahtuma-alustan. osallistujan tiedonhakua, kun kaikki
Laadukas virtuaali- ja hybridi- tapahtumaan liittyva loytyy yhdesta
tapahtuma-alusta on onnis- paikasta. Se mahdollistaa vuorovaiku-
tuneen tapahtuman perusta. tuksen erillaan olevien yleisdjen valilla.

Kun valitset tapahtuma-alustaa, arvioi seuraavia asioita
Luotettavuus ja tarjolla oleva tuki
Helppokayttoisyys ja selkeys

Brandays

Vuorovaikutusmahdollisuudet,
kuten chat, danestykset ja kyselyt

Osallistujaviestinta ja notifikaatiot
Sisaltojen hallinta ja materiaalien jakelu
Striimaus ja videoneuvottelut
Yhteistyon sujuvuus

Sahkdinen nayttely

Analytiikka ja raportointi
Osallistujamaaran rajoitukset
Mobiilisovellus

Responsiivisuus

Saavutettavuus

Vahva tunnistautuminen

OCOOOOOOOOOOO ® OO

Tietoturva
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ProspectumLIVE asettaa
uuden standardin
tapahtuma-alustoille

ProspectumLIVE kasvattaa perinteisen videostriimiin aidoksi virtuaali-
tai hybriditapahtumaksi visuaalisuuden, vuorovaikutuksen ja verkos-
toitumisen keinoin.

Alusta on toiminut jo yli 1000 eri kokoisen hybridi- tai virtuaalitapah-
tuman alustana tarjoten tasapuoliset osallistumismahdollisuudet
kaikille osallistujille.

ProspectumLIVEN vahvuus on monipuolinen visualisoitavuus, kattavat
vuorovaikutuksen palvelut ja monipuoliset ominaisuudet suurenkin
hybridi- tai virtuaalitapahtuman toteuttamiseksi verkossa.

Jos jarjestat paljon tapahtumia, voit ostaa palvelun myds kiintedhintai-
sena kuukausilisenssina. Nain pystyt toteuttamaan visuaalisesti naytta-
via tapahtumia helposti itsepalveluna ja sdastat myos kustannuksissa.
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ProspectumLIVEn ominaisuudet

! Aulapalvelu ‘-:-‘ Ohjelmasalit
Aulassa osallistujat kohtaavat ja voivat Ohjelmasalissa on video (live/
aloittaa verkostoitumisen. Aulassa on tallenne) tai ZOOM-kokous, seka
lisdksi tervetuloa-video, siirtyminen chat- ja danestyspalvelu vuorovai-
ohjelmasaleihin ja nayttelyyn. kutukseen.

@' Kirjautuminen ’ Chat
Osallistujille tarjotaan kettera kirjautu- Osallistujat voivat keskustella julki-
minen tapahtumaan tai yksiloity linkki, silla chat-kanavilla, seka kayda yksi-
joka voidaan toimittaa sdhkopostiin tyiskeskusteluja toisten osallistujien
tai tekstiviestind. Myo6s vahvennettu tai naytteilleasettajien kanssa.

tunnistautuminen on saatavissa (2FA).

u Aznestykset

.‘ Videopuhelut Aanestyspalvelun avulla osalliste-

Osallistujilla on mahdollisuus aloittaa taan ja kerataan tietoa. Osallistujien
videopuhelu toisen osallistujan tai kaksisuuntaisen tunnistuksen ja pai-
naytteilleasettajan kanssa. noarvojen kdyton johdosta palvelua
tukee myo0s virallisten kokousten
1@ Kumppanit ja niyttely toteuttamista.

Tapahtumaan on mahdollista myyda

eri tasoisia nayttelypaikkoja. Osastoille l. Materiaalit

voidaan aktivoida myds chat-palvelu, Tapahtuman esitysaineistot, pos-
jolloin aktiivinen vuorovaikutus tukee terit ja abstraktit voidaan jakaa
nayttelytoimintaa. yleisolle sahkdisessd muodossa.
Poster-aineistoja varten voidaan
w Analytiikka luoda erillinen ePosterwall-huone.

Mittaa tapahtumasi tavoitteiden onnis-
tumista kattavan analytiikan avulla.
Analytiikkaa voidaan hyodyntaa myos
osallistumistodistusten lahettamisessa.
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Asiakasreferenssejamme

Berner Oy toteuttaa online-tapahtumat
joustavasti ProspectumLIVE-alustalla

"Olemme itse tuottaneet runsaasti tapahtumia verkkoon aiemminkin, mutta
etatyon lisadnnyttya tarve virtuaalitapahtumien kehittamiselle kasvoi ja 10y-
simme tdman tarpeisiimme juuri sopivan Prospectumin tyokalun. Prospectum-
LIVE tarjoaa mahdollisuuden tehda tapahtumista yrityksen ja brandin visuaa-
lisen ilmeen mukaisia. Chatin ja ddnestyspalvelun avulla pystyimme lisddmaan
vuorovaikutusta tapahtumissamme.”

Jenni Orhanen, Executive Coordinator
| ue lisd3
Berner Oy — 00

Hyyrylaispaiva kokosi
Hekan asukkaat yhteen hybridina

"Vuorovaikutuksen hallinta on olennainen osa hybriditapahtumaa. Se kannattaa
Hyyryldis suunnitella tarkasti ja toteuttaa keskitetysti. Mita vahemman taustalla on eri

paivd
tietojarjestelmid, sen helpompaa myos hybriditapahtuman jarjestdaminen on.”

Sami Auersalmi, vuokralaisneuvottelukunnan sihteeri ]
.. . | ue lisad3 CO)
Helsingin kaupungin asunnot Oy

Ensimmaiset virtuaaliset
Hammaslaakaripaivat sisalsivat laajan
koulutustapahtuman ja sahkoisen nayttelyn

' HAMMAS "Toivoimme virtuaalialustalta ketteryytt3 ja helppokayttdisyytts, koska vaativa
AARARTEATVAL asiakaskuntamme haluaa I6ytaa hakemansa sisallon nopeasti ja helposti ilman
turhia klikkailuja ja etsimista. Myos itse alustalle kirjautumisen tulee olla
helppoa. ProspectumLIVE palveli meita ja osallistujia hyvin. Tekninen toteutus
toimi moitteettomasti.”

d

Pauliina Luotola, tapahtumavastaava ]
e v« . | ue lis33 CO)
Suomen Hammasladkariseura Apollonia Ry
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https://prospectumlive.com/ajankohtaista/berner-oy-toteuttaa-online-tapahtumat-joustavasti-prospectumlive-alustalla
https://prospectumlive.com/ajankohtaista/hyyrylaispaiva-kokosi-hekan-asukkaat-yhteen-hybridina
https://prospectumlive.com/ajankohtaista/ensimmaiset-virtuaaliset-hammaslaakaripaivat-sisalsivat-laajan-koulutustapahtuman-ja

Kiinnostuitko?

Kerromme
mielellamme

lisaa.

Ota yhteytta

lr358 40 358 0602

hmyynti@prospectum.ﬂ

Varaa esittely

Varaa ilmainen demd 00
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